县供销社上半年工作总结
和下半年计划
（2021 年 07 月 05 日）
如东县社在市总社和如东县委、县政府的坚强领导下，认真贯彻落实中央和省市县委关于深化供销社改革的决定和实施意见，扎实推进和服务乡村振兴战略，为“勇当长三角沿海高质量发展排头兵”作出了积极的贡献。 
一、从严治社展现新面貌 
1、建章立制严考核。明确服务大局、服务三农的总要求，进一步加强机关作风建设，提振全体机关人员干事创业的精气神，完善并出台了《如东县供销合作总社机关管理制度》、《如东县供销合作总社 2021 年度机关人员工作绩效考核办法（试行）》、《如东县供销系统社有企业财务管理制度》和《关于加强对公职人员作风建设情况监督检查和结果运用的实施办法（试行）》等制度，树立“高标准、严要求、重落实、快节奏”的工作导向，严格执行机关各项制度，坚决克服惯性思维和形式主义，敢于动真碰硬、迎难而上，推动各项工作真落实、细落实。常态化开展督查。各个副主任之间按照条线分工交叉督查，机关全体人员每个月按照重点工作任务进行形式多样的督查。 
 2、重塑形象展风采。借力传统官方媒体，刊登专题文章，塑造县社新形象。近三个月在《中华合作时报》刊登文章1篇、新华网2篇、学习强国3篇，扩大县社影响力。大力开展新媒体宣传，创建“如东供销”微信公众号，建立信息员制度，启动四个月已发布46篇图文信息，依托线上宣传提高知名度。打造供销标识，树立供销形象。制定全年党建工作方案，举办庆祝中国共产党成立100周年系列庆祝活动。开展“青蓝结对”帮扶工程，发挥“传帮带”作用。创新党史学习教育方式，围绕学党史，开展我为群众办实事系列活动，首批发布办实事清单5条。创建“新供销·心服务”党建品牌，通过品牌创建，鼓励、激励全系统党员干部提素质、练本领、勇担当、敢作为，塑造供销“狼性”干部队伍。 
3、党建联盟创先锋。紧扣“围绕改革、建设队伍、服务三农”职能定位，抓实思想引领。创新实施“党建带社建，村社共建”，在革命老区甜港村，由县供销社牵头，以村、企业、基层社党组织为主体，在全县试点建设互为支撑、深度融合的党建联盟机制，打造“红色党建、蓝色甜港、绿色供销”党建协作平台，组织联建、活动联办、经验联学、服务联抓，把党的建设责任传导到“神经末梢”，任务落实到“基层细胞”，发挥党员干部先锋模范作用，发挥党建联盟效应，传承红色基因，助力乡村振兴。把党建工作优势转化为推动供销社综合改革的核心竞争力，为如东供销进一步深化改革提供坚强保证。 
2、 服务立社尝试新路径。
根据深化供销社综合改革重点工作要求，稳步推进“三社”建设，夯实农业社会化服务基础，构建农村现代流通体系，打通为农服务“最后一公里”。 
1、 基层社重建有亮点。县社持续大力推进基层社建设，推
广村级基层社建设“如东模式”、“如东经验”。上半年省社葛乃红、市政协、盐城市社等一行前来参观调研学习。由南通市供销社控股、我社参与新建洋口镇闸西供销社，目前已完成公司注册、拟开发地块的平面设计，规划条件的出具，相关原有建筑物下在拆除中，正在积极推进土地挂牌的前期工作；圆农供销社正式运营，完成秋粮试车和夏粮正常收烘；洋甜供销社，一楼超市营业、邮储银行进场装修、三楼成功招租、七月份完成电梯加安装；城区供销社（港城农业服务有限公司）按照“薄弱基层社改造方案”有序推进，争取九月份一次通过验收。专业合作社积极开展农业生产全流程社会化系列服务。五月份全市水稻育秧现场会在众惠“农综社”成功召开，袁隆平团队的海水稻也在该社育苗。连东农业服务专业社联合社、众惠农业服务专业社联社在全县带头采用测深施肥技术，起到了很好的示范引领作用。积极争取县级资金支持，今年将为农综合服务社建设列入《如东县2021年加快推进乡村产业发展的激励办法》中。
2、农业社会化服务有力度。班子成员加强对基层供销社为农服务工作的指导，强化与镇、村为农服务工作的协作对接，有力地推进了供销社系统的农业社会化服务工作。上半年，供销系统内申报完成了全年农业社会化服务面积和“三环节”服务面积任务。5月份，县社与掘港街道（如东县国家农村产业融合发展示范园）签定合作协议，6月份与城中街道、双甸镇已经达成初步合作协议，与曹埠、丰利、大豫等镇洽谈了农业社会化服务合作意向，力争每镇有不同的合作亮点，全力推进供销社农业社会化服务工作。7月份，县社将主动把农业社会化服务做到田头，通过购进一批智能插秧机、植保飞防无人机、秸秆打捆机、深耕旋耕等现代农业机械，投入并参与到智慧示范无人农场创建、农业犁耕深挖示范等新型农业经营活动中。
3、绿色服务有成效。按照上级要求，开展农药零差率配供与农药废弃包装物回收工作。统一印制了《农药废弃包装物回收登记簿》和《农膜回收登记簿》，下发到各镇（区、街道），进一步建设全县回收网络，提升管理力度。根据《关于印发农药包装废弃物回收处置、废旧农膜回收利用〈百分考核标准〉的通知》对各镇（区、街道）进行业务培训和指导。与农技部门合作设有庄稼医院，各农资经营网点为周边村提供测土配方施肥和农药配送服务，积极推广绿色高效低毒的省植保部门推荐农药品种。加强秸秆利用，设有甜港、杨楝园两个村级秸秆利用回收点，其中杨楝园村的田园秸秆综合利用专业社每年麦季回收秸秆1800多吨，覆盖5500多亩；稻草回收5800多吨，辐射11000多亩。上半年，通过外出学习调研以及周边县市实施情况，认真听取县人大代表和县政协委员的建议，结合如东实际，与农业农村局进行多次商讨，形成了如东农药零差率统一配送与农药废弃包装物回收处置全县扩面的方案。业务科室与农业农村局植保植检站密切配合，利用省财政农业生态专项资金，做好农药废弃物的回收处置工作。县社安排专业人员主动到镇区开展农业废弃物回收与处置的相关政策宣传与培训，指导他们按照要求做好迎查准备。同时，县社还负责做好每季度市人居办考核工作对接，确保全市人居环境整治提升考核顺利通过。
三、以企兴社打造新亮点 
1、组建农产品品牌打造新平台。今年春节后，为助推乡村振兴，加快推进农业产业转型升级，全面提升农产品市场竞争力，围绕“全面整合、重点培育、品牌打造”的发展理念，经多轮会商，我社已与如东县属一类国有企业东和集团成立合资公司江苏东和供销有限公司（以下简称“东和供销公司”），其中东和集团下属企业联丰农业公司股权占比85%，我社下属企业如东新合供销社资产管理有限公司股权占比15%。公司的主要任务，是围绕“农产品出村进城”这个主题，以农产品品牌打造为牵引，通过制定品牌产品生产新标准、明确品牌管理、运用产品检测与追溯等手段，不断提升农产品品质，不断提升如东农产品的竞争力、美誉度、知名度和附加值，促进农旅的结合，为我县经济社会发展发挥一定的带动作用。
2、打造农产品区域公用品牌。一是制定品牌规划方案。依托现有农产品产业资源，根据不同品类产品制定具体的发展目标和发展思路，进一步整合、完善、优化农业品牌发展的相关规划。多次与江苏国惠农业规划设计研究院就如何打造好区域品牌进行研究探讨，目前已制定了如东县农产品区域公用品牌规划。二是成立品牌协会，整合资源培育品牌。4月份，由县社、东和集团牵头，成立如东县品牌协会。目前，已将南通北渔人和水产、南通大东有限公司、南通绿之蓝米业有限公司等品牌企业发展成为如东县品牌协会的会员单位。今后将由协会统管品牌企业，维护秩序，确保各企业间能和平共处，形成良性竞争，共同推进如东县区域公用品牌的发展。三是做好品牌宣传推介。拍好一个品牌宣传片；开好一场品牌发布会。以“如意东方，品质生活”为主题，突出绿色、生态，结合如东特色，已完成区域品牌宣传片的初步拍摄。7月6日，农业农村局、县社及东和集团将在南京召开现代农业招商推介暨区域公用品牌发布会。

以品牌发布会为起点，东和供销公司将积极组织我县区域公共品牌参加各类农产品展销会、洽谈会、推介会，在长三角重点农产品交易市场开展合作展销活动，加大宣传推广，扩大产品终端覆盖面，提高曝光率，以立体的品牌营销体系将如东区域公共品牌农产品推向市场，也为电商的市场拓宽打下扎实基础。
3、 着力解决为农服务“最后一公里”。2021年是我县创建电子商务进农村综合示范县项目建设关键之年。该项目由县商务局主导，合计争取上级配套建设资金2000万元。根据项目要求，到今年底，我县将形成较为完善的电子商务县、镇、村三级电子商务公共服务体系。要切实解决制约农产品进城“最初一公里”的问题，必须善借东风，抓住这次创建机会。经过争取，基本确定该项目由商务局与东和供销公司共同作为甲方组织实施，并在项目实施结束后，由东和供销公司具体组织运行。通过该项目的实施，可以更有效的把如东特色的地标、老字号等名优产品从线上更好走出去，而如东县农产品区域公用品牌的打造，又可以为我县的农村电子商务交易打下更扎实的基础。
下半年工作打算：
1、压实管党治党责任，持续推进服务型党组织建设。以创建“新供销 心服务”党建品牌为抓手，严格管党治党政治责任，进一步落实三级责任清单，不断巩固巡察整改成果，推动机关党建工作和职能工作深度融合、全面融合；以学党史主题教育活动为契机，下半年将组织开展“学史、传承、担当”供销先锋行动，围绕深化改革以及服务“三农”总目标，激励全体机关人员在组织实施恢复基层社重建、产销流通、产业融合中争当表率，争做示范，不断夯实机关党组织凝聚力、执行力、战斗力，全面提升党建引领力，以高质量党建推动高质量发展。

2、积极筹措资金，加快推进基层社重建进度。根据全国总社和省社的实施意见，今年下半年开始在县级社中开展生产、供销、信用“三位一体”综合合作试点，试点期限是2021年7月到2023年6月，试点内容主要是大力推进基层社改造，恢复基层社合作经济组织属性，完善基层社生产、流通、金融等服务功能，推动基层社、农民专业合作社强化和拓展服务功能，建设区域性农业全产业链综合服务中心，打造服务农业生产的综合平台。我县原有基层社48家，自2017年开始恢复重建以来，到目前为止仅恢复重建四家，上半年，闸西供销社重建推进工作更是难中求进。建议：县政府要求洋口镇明确专人负责对接，加大项目推进力度。具体规划在洋口镇。

3、积极发挥参谋助手作用，争取农药零差率统一配送及废弃包装物回收处理工作在全县扩面推进。根据2021年一季度市社数据反馈，南通市各县区统一配供的面积共168万亩，其中如东仅0.6万亩。据了解，自2018年南通开展此项工作以来，各县市区都在前期试点的基础上，正有序扩面推开，财政投入每年都在提升。我县2019年出台方案，长沙镇试点，财政补助资金每年35万元。建议县委、县政府加大力度支持农药零差率配送和废弃物回收工作，同时对各镇（区、街道）加大考核力度。
4、不断创新农业社会化服务手段和方式，逐步构建供销社农业社会化服务体系。通过与部分镇区和村进行交流座谈，了解到我县农业社会化服务的需求相当迫切，但是县供销社本级资金十分有限，很多的服务都是通过上级薄弱基层社改造的项目资金来解决的，但这不是长久的办法。今后将在如何壮大供销社社有经济、社有资金如何更高效的使用上想办法，创新更好的发展方式和合作思路，使供销社真正成为服务三农的生力军。
5、制定《如东县区域公用品牌三年规划方案》。一是为区域公用品牌制定三年发展规划方案，推广品牌产品，实现品牌可持续发展，提升品牌附加值。二是搭建管理如东县区域公用品牌的领导班子，完善运营机构。建议县委、县政府出台相关文件，明确东和供销公司和品牌协会组织架构，完善运营机制，管理区域公用品牌，为区域公用品牌的建设营造最佳环境。三是研究品牌协会、东和供销公司运行思路，明确发展方向，构建组织机构，明确职责，建立健全工作机制。
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